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COMUNICACAO E CIDADANIA: ECOS DE UM PLANO DE COMUNICAGCAO
PARA COMUNIDADES SERGIPANAS.!
Rita Simone Barbosa Liberato.?

Resumo.

Estudo sobre as agdes desenvolvidas dentro do Plano de Comunicacdo da Associacdo das
Catadoras de Mangaba e Indiaroba, em 2011 e 2012, e sua relagdo com a promocdo da
visibilidade das mulheres extrativistas da mangaba, em Sergipe. Trata-se de uma reflexao
sobre o uso das tecnologias da comunicacdo, praticas participativas e comunitarias,
envolvendo perspectivas comunicacionais relativas a diversidade cultural e sua interface
com género, geragédo de renda e seguranca alimentar e nutricional. Conclui-se que o Plano
contribuiu para que as catadoras de mangaba saissem da invisibilidade acumulada pelo
processo historico, mas que sua agenda reivindicatoria, relativa aos desafios impostos pela
falta de acesso a terra, preservacdo da mangabeira e criacdo da Reserva Extrativista,
carecem de atencdo por parte da grande midia e do Estado.
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Abstract.

This is a study about the Communication Plan developed to the Associacdo das Catadoras
de Mangaba e Indiaroba, in 2011 and 2012, and its relationship with the visibility
promotion of the women gatherers of mangaba in Sergipe state, Brazil. It is an analisys
about the communication tecnologies, participatory practices involving gender, community
cultural diversity, income generation and food security. The author concludes that the Plan
contributed to the break of the invisibility process that the gatherers of mangaba
acumulated in the historical process, but their agenda related to the challenges imposed by
the lack of land, mangaba tree preservation and the criation of an area reserved for
mangaba’s extrativism, needs attention from the state and mainstream media.
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Introducéo.

A mangaba é uma fruta nativa que pode ser encontrada do Norte ao Sudeste do Brasil. Seu
nome é de origem indigena e significa coisa boa de comer (Silva e Lédo, 2006). Sergipe é 0
seu maior produtor e possui, portanto, 0 maior numero de familias que vivem de sua coleta.
Segundo Sonia Meire de Jesus (CNPq, 2009, p. 19):

Cerca de 5.000 (cinco mil) pessoas no litoral de Sergipe desenvolvem o
extrativismo da mangaba como atividade econémica. Essa atividade
tradicional, além de contribuir significativamente com a renda familiar de
grupos em situacdo de vulnerabilidade social, permite a conservacdo da
vegetacdo e dos saberes e praticas produzidos por estes grupos.

Por ser trabalho de mulher, ou seja, marcado “por um grande niimero de estereotipos que
escamoteiam capacidades adquiridas socialmente” (Mota et. al, 2008, p.155), a atividade de
catar mangaba também tem gerado um espaco de interacao social, fomentando o dialogo, ja
que as extrativistas realizam a coleta em grupos. Logo, ao sairem de madrugada rumo a
restinga, espaco onde a fruta cresce, as hoje chamadas Catadoras de Mangaba (Mota e Silva
Jr, 2003) vao em busca de uma fonte de renda que possa promover o acesso delas a compra
semanal de alimentos. Em outras palavras, que possa promover a seguranca alimentar e

nutricional de suas familias.

Segundo Dona Evangelista (Mulheres Mangabeiras, 2011), “no tempo da mangaba a gente
tem condicbes de comprar alguma coisa para dentro de casa, pois a mangaba traz o
sustento”. Portanto, encontrar uma mangabeira vigosa e coroada dos frutos que Cémara
Cascudo (2007, p. 642) chamou de “doces, agradaveis, por derretem na boca”, € motivo de
grande contentamento para as extrativistas, pois significa mesa farta, jA& que é muito
apreciada em Sergipe. Entdo, apos a coleta semanal, elas levam seus cestos cheios de
mangabas para venderem nas feiras e retornam, com estes mesmos cestos, cheios de
diversos alimentos para as refeicdes da semana que se inicia. No entanto, este cenario vem
sendo modificado por projetos hegemdnicos no litoral sergipano. Vastas areas da restinga
estdo sendo devastadas para atender as demandas da especulacdo imobiliaria e projetos de
monocultura da cana de actcar. Como explica Dona Edite (Mulheres Mangabeiras, 2011):

Tudo comecou a ficar dificil para a gente. Nao tinha mais como antigamente,
lugares bons de apanhar mangaba. Hoje sO existem canaviais, acabaram
tudo, léguas, léguas, léguas de terra foram destruidas pra plantar cana.
Depois a cana ndo deu, e a mangabeira se acabou.
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Vendo-se em apuros diante da situacdo cada vez mais complexa pelo desaparecimento das
arvores e, consequentemente, do seu fruto, comprometendo suas préprias vidas e a de seus
filhos, as extrativistas se envolveram em uma articulacdo realizada por pesquisadores da
Embrapa, fazendo surgir em 17 de dezembro de 2007 o Movimento das Catadoras de
Mangaba (MCM), resultado do | Encontro das Catadoras de Sergipe, que passou a legitimar
a atuacdo politica dessas mulheres. Essa iniciativa contou com o apoio dos pesquisadores e
de uma lideranca das quebradeiras de coco-babagu do Maranhdo (Mota et al., 2011).

Comentando a relevancia desse ato de organizacdo, Alicia Morais, primeira presidente do
MCM, afirma que o termo catadoras de mangaba nédo existia, antes dos pesquisadores da
Embrapa realizarem o | Encontro:

a gente se chamava de muitos outros nomes: apanhadeira de mangaba,
tiradeira de mangaba, mas ndo chamava catadora de mangaba ... Catadoras
de Mangaba ndo existiam, entdo a partir nesse evento, a gente fundou o
Movimento das Catadoras de Mangaba-MCM. Eu fui eleita presidente e
como eu ja havia conhecido todas as catadoras do Estado de Sergipe, a gente
comegou a trocar experiéncia umas com as outras, para sabermos 0 que
acontecia em cada comunidade (Mulheres Mangabeiras, 2011).

Portanto, a criagdo do MCM teve um papel crucial para a quebra da invisibilidade das
catadoras de mangaba. A partir desta organizacdo, a sociedade passou a conhecer seu
discurso e desafios enfrentados e, em alguns espacgos, ouvir suas reivindicacfes. Na
Universidade Federal de Sergipe - UFS, dois anos apds a realizacdo do evento orquestrado
pela Embrapa, houve a realizacdo, em 2009, de uma projeto de pesquisa financiado pelo
CNPq intitulado Producéo de Saberes e Praticas de Trabalho das Mulheres Produtoras de
Mangaba de Sergipe, organizado pelo Grupo de Pesquisa Educacdo e Movimentos Sociais.
Foi neste trabalho que houve uma primeira aproximacdo da autora deste artigo, com estas
comunidades extrativistas, ja que recebeu o convite para editar, como voluntaria, um video

relatério de 30min, reportando as a¢cdes desenvolvidas no trabalho de campo.

Durante o trabalho de montagem das imagens, ja se pdde constatar que, ao buscarem
alternativas para o fortalecimento de sua renda familiar e conhecedoras de alguns modos
diferenciados do preparo da mangaba, como licor, geleia e doces, as catadoras deixaram de
pensar na fruta como um alimento para ser comercializado somente in natura, nas feiras, e

passaram a aperfeicoar diferentes possibilidades de producéo.

COMUNICACION Y CIUDADANIA
Numero 86 Abril - junio 2014



RAZON Y PALABRA
Primera Revista Electronica en Iberoamerica Especializada en Comunicacion.
www.razonypalabra.org.mx

Faltava-lhes, no entanto, acesso a terra, estrutura fisica, logistica, utensilios adequados para
0 preparo, um plano de negdcios e visibilidade para a comercializagdo dos seus produtos.
Como ndo poderia deixar de ser, sofriam fortes pressdes vindas de projetos financiados pela
especulacdo imobiliaria e proprietarios de terra, que arrancavam da restinga a mangabeira,
arvore simbolo de Sergipe (Decreto 12.723 de 1992).

Desta forma, em 2010, o grupo de catadoras de Indiaroba se organizou e criou a primeira
Associacao das Catadoras de Mangaba, Ascamai. No mesmo ano, com o apoio da UFS e do
Movimento das Catadoras de Mangaba - MCM, a Ascamai concorreu ao edital do programa
Petrobras Desenvolvimento & Cidadania, com o projeto Catadoras de Mangaba, Gerando
Renda e Tecendo Vida em Sergipe, cujo objetivo era:

contribuir para o fortalecimento e sustentabilidade das comunidades
extrativistas, por meio da difusdo de tecnologia social e auto organizacéo dos
grupos. Busca atender diretamente a 600 Catadoras de Mangaba e,
indiretamente, a 1.357 familias que trabalham em terras devolutas ou de
terceiros. As linhas de acdo do projeto sdo geracdo de renda e oportunidade
de trabalho. Os temas transversais sdo g@énero, igualdade racial e
comunidades tradicionais (Ascamai, 2013).

A Ascamai foi contemplada com o patrocinio do projeto por dois anos (2011 e 2012), para
ser desenvolvido em sete municipios sergipanos (Barra dos Coqueiros, Estancia, Indiaroba,
Itaporanga d’Ajuda, Japaratuba, Japoatd e Pirambu). Um dos itens da composicdo do

projeto era a comunicagéo.

Assim, a convite da coordenadora pedagogica do trabalho, Sonia Meire de Jesus (UFS),
desenhamos o Plano de Comunicacdo do Projeto da Ascamai, visando dar visibilidade as
catadoras. Ele seria desenvolvido nas seguintes etapas: criagdo da marca e manual de
identidade visual, criacdo do website em portugués e inglés, facebook, criagdo do material
promocional (camisas, sacolas retornaveis e aventais), criacdo e producdo da folheteria
(cartazes, folders, boletins informativos e tags), realizacdo de um documentario e um CD;

servicos de assessoria de imprensa e atualiza¢do das noticias do website.

Neste artigo trataremos do desenvolvimento deste Plano de Comunicacao, sua execucao e
resultados alcancados. Por uma questdo metodoldgica, o trabalho, além da introducéo, sera
dividido em trés partes. Na primeira iremos discorrer sobre o referencial teérico utilizado

em sua elaboracdo, relativos a tecnologia da comunicacdo e cultura. Na segunda,
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abordaremos os instrumentos criados e os resultados alcancados, relacionando-os as
interfaces com género, geracdo de renda, seguranca alimentar e nutricional e diversidade
cultural. Por Gltimo, mas ndo menos importante, iremos tecer a conclusdo, apontando

reflexdes que poderdo servir de base para estudos futuros.

Tecnologias da comunicacgéo e cultura

A natureza, seus elementos, a busca pela sobrevivéncia e a necessidade de estabelecer um
processo de comunicacdo, impulsionaram o ser humano a sair do espago da caverna.
Buscava-se, sobretudo, novas informacg6es e novas formas de sobrevivéncia. Como se sabe,
a linguagem de gestos, combinada com vocaliza¢Ges expressivas e com movimentos faciais,
pode ter sido a primeira tentativa na evolucdo hominidia de quebrar as barreiras da
comunicagdo. Mais tarde, a linguagem humana evoluiu no sentido de uma quase absoluta
predominancia da linguagem puramente vocal, mediante a ampliacdo de sua capacidade de

articular informacg6es mais e mais abundantes, diversificadas e complexas.

E, portanto, inegavel que a comunicago se efetivou através da linguagem falada, por ter
sido um subproduto casual da necessidade. Os seres humanos, por um longo periodo de
tempo, cresciam e viviam em bandos nos quais dependiam uns dos outros para sobreviver
de modo mais intenso, que qualquer outro primata. Além dos sons caracteristicos que
brotavam de seu aparelho vocal, a natureza essencial da linguagem humana, residia na

habilidade mental de classificar, compor padrdes formais e relacionar conceitos.

Segundo Richard Leakey e Roger Lewin (1978, p.190), comunicacdo e desenvolvimento
tecnoldgico estdo intrinsecamente ligados. Assim, no periodo de dois milhdes e meio até
meio milhdo de anos atrds, é altamente provavel que o elemento tecnoldgico na vida
econdmica de nossos antepassados tenha permanecido essencialmente o0 mesmo. Teria sido
ha apenas cem mil anos que as mudancas nos utensilios humanos comecgaram a acontecer
num ritmo mais acelerado em funcdo da adocdo de novas técnicas na manufatura de
laminas de pedra e com a crescente complexidade dos componentes utilizados na confecgéo
de armas e ferramentas. Mesmo assim, foi somente por volta de quarenta mil anos atras que
o0 ritmo se intensificou, para lembrar remotamente o ritmo de mudancas vivido nos tempos

atuais. Entretanto, segundo Leakey e Lewin (1978, p. 154 ):
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0 saber e 0 conhecimento tecnoldgico se acumularam através da tradicao
cultural, de forma que a distancia material que divide as sociedades afluentes
do século XX da sociedade dos antigos coletores-cacadores, ndo €
equivalente a uma distancia intelectual inata. No momento, somos
exatamente 0 mesmo animal que éramos hd 50 milénios. Simplesmente
sabemos mais agora do que sabiamos antes.

Durante sua evolugédo, no entanto, o ser humano foi obrigado a transcender a palavra e em
sua busca por quebrar as barreiras de comunicacdo, agucou sua percepcao, ndo tanto a fim
de superar os desafios tecnoldgicos encontrados no mundo pratico, mas para manejar as

complexidades de uma vida social particularmente intricada.

Deste modo, a sociedade contemporanea, surgida da Revolugdo Industrial, obrigou os seus
membros a encontrarem novas formas de compreender e expressar 0 conjunto das
transformac6es que revolucionavam as formas de organizacdo do trabalho e relagcbes
sociais. E fundamental que se compreenda que paralelo s mudancas nos campos social e
econbmico, assistiu-se ao surgimento da chamada industria cultural e, como coroléario, 0s

meios de comunicacdo de massa.

Sdo desta época as teorias de F. W. Taylor que descreviam como a produtividade do
trabalho podia ser radicalmente aumentada através da decomposi¢cdo de cada etapa do seu
processo, realizadas em movimentos componentes, com tarefas organizadas e
fragmentadas, segundo padrdes rigorosos de tempo e estudo. Essa teoria inspirou Henry
Ford, em 1914, a “racionalizar velhas tecnologias ¢ uma detalhada divisdo do trabalho
preexistente, que Ihe renderam draméticos ganhos de produtividade. Isto levou a
transformagfes ndo s6 na historia da humanidade, que mudou sua forma de organizacao,

mas na sua compreensao dos fatos”, David Harvey (1989, p.121).

E, portanto, a partir desta nova forma de entendimento da realidade que a comunicagao
sofre grandes mudancas. E sabido que ja no final do século XIX, alguns grupos
hegemaénicos se utilizavam dos recursos oferecidos pelos meios de comunicagao de massa
para fazer com que as camadas mais vulneraveis da populacdo assimilassem mensagens de

seu interesse.

Embora a imprensa tenha sua origem no século XVI, foi somente no século XIX que ela

veio a se constituir em um meio de comunicacdo de massa. Neste contexto, o jornalismo
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tornou-se uma modalidade especifica e emblematica da cultura nascente. A imprensa escrita
passou a desempenhar um papel influente junto a todas as camadas sociais, especialmente
quando os primeiros periédicos diarios estabeleceram um fluxo continuo de informacéo
com dezenas de milhares de assinantes em cidades como Londres e Paris. Em grande parte,
pode-se creditar ao seu trabalho a introducdo de modificacdes significativas nas atitudes

coletivas, em decorréncia da sua funcéo de orientadora da opinido publica.

Os cientistas sociais, percebendo essa influéncia marcante, sentiram desde o inicio a
necessidade de estudar a imprensa como fendmeno caracteristico de uma sociedade em
transicdo. Jos¢ Marques de Melo (1971, p. 40) destaca que “ainda no século XIX
apareceram 0s primeiros estudos ndo sistematizados referentes a comunicagdo coletiva,

mais especificamente sobre jornais, liberdade de imprensa e opinido publica”.

O mesmo fendmeno ocorrido no século XIX com as invengdes do telégrafo, do telefone e
da maquina a vapor, que ajudaram a impulsionar o desenvolvimento da imprensa escrita,
verificou-se no seculo XX, com a Revolugdo Eletrénica, ocasionada pela utilizacdo da
eletricidade como nova fonte de energia e o surgimento do radio, da televisdo e do
computador, que ampliaram enormemente as possibilidades da comunicagéo. Nesta fase, os
fendmenos resultantes da intensificacdo do fluxo das informacdes passaram a interessar
diretamente as pessoas e as entidades que trabalhavam e manipulavam os meios de
comunicacdo de massa. Assim, as empresas informativas, as universidades e o préprio
Estado comecaram a investigacdo dos fendmenos relacionados aos diferentes niveis e
processos da comunicagdo. Melo (1971, p. 42), diz que:

A concorréncia passou a existir entre os proprios meios de comunicacéo,
exigindo das empresas a utilizacdo de métodos racionais para conservar 0s
seus respectivos publicos e conquistar pablicos novos. Ja a intensificacdo da
propaganda comercial, como consequéncia da crise de superproducdo, levou
as industrias a despender elevadas somas na persuasao dos clientes. E ainda,
as repercussdes geradas pela propaganda politica nazista, obrigou o0s
governos a adotarem sistemas de contra-propaganda para neutralizar os
efeitos da ofensiva alema, durante a Il Guerra Mundial.

Preocupado com o fenbmeno da ascensao de Adolf Hitler e do Partido Nacional Socialista
na Alemanha, o fil6sofo da consagrada Escola de Frankfurt, Walter Benjamin (1975, p.
194) afirma que “o fascismo tentou organizar as massas proletarias recém-surgidas sem
alterar as relacGes de producdo e propriedade, que tais massas tenderiam a abolir. Esse

processo estava estreitamente ligado ao desenvolvimento das técnicas de reprodugao”.

COMUNICACION Y CIUDADANIA
Numero 86 Abril - junio 2014



RAZON Y PALABRA
Primera Revista Electronica en Iberoamerica Especializada en Comunicacion.
www.razonypalabra.org.mx

Esses novos conhecimentos e tecnologias, surgidos na primeira metade do século XX,
aceleraram os processos de producdo dos equipamentos bélicos contemporaneos que se
caracterizam pelo seu elevado poder letal. Da mesma forma, a organizacdo da producéo
pelo modelo taylorista-fordista possibilitou a confeccdo em larga escala de armas de
destruicdo em massa, cujo exemplo mais notavel foi dado ao mundo pelas bombas atdbmicas

lancadas pelos americanos sobre Hiroshima e Nagasaki.

Apdbs o fim da Segunda Guerra Mundial e como consequéncia dos acordos de Yalta e
Potsdam, o mundo foi dividido em dois grandes blocos de influéncia, um capitalista e outro
socialista, capitaneados respectivamente pelos Estados Unidos e a entdo Unido Soviética.
Mais do que nunca, a sobrevivéncia de uma nacgdo, ou de um bloco de nacdes, parecia
depender, essencialmente, de sua capacidade cientifica e tecnolégica. A chamada Guerra
Fria gerou uma corrida espacial, carregada de um forte componente simbdlico de prestigio e
poder, cujo objetivo primeiro seria 0 dominio das viagens espaciais 0 que comprovaria a

superioridade ndo apenas material, mas também moral da poténcia vencedora.

Como se pode perceber, neste novo mundo as transformacdes tecnoldgicas se tornaram um
fator cada vez mais decisivo no arranjo interno das sociedades e das relagcbes entre 0s
diferentes povos do planeta. Sobre o desenvolvimento cientifico e tecnoldgico Harvey
(1989, p. 125) comenta que “essas mudangas modificaram a propria estrutura da sociedade,
pois as inovacdes tecnoldgicas alteram as condigdes social e politica e sobretudo, a vida dos

homens, suas rotinas e cotidiano”.

Nesta perspectiva, € importante salientar que a alteracdo nos padrées de comportamento das
pessoas, acaba também provocando uma mudanga no quadro de valores da propria
sociedade. No mundo contemporaneo, os sujeitos utilizam-se de uma forma pratica de
identificar e conhecer 0s outros, por uma via rapida e direta, pela maneira como se vestem,
pelos objetos simbdlicos que exibem, pelo modo e pelo tom com que falam, pelo seu jeito
de se comportar. Ou seja, a comunicacao basica, aquela que precede a fala e estabelece as
condigdes de aproximacéo, é toda externa e baseada em simbolos exteriores. Neste sentido,
o ter, ou melhor a aparéncia do ter, é infinitamente mais importante que o ser. Sobre este

aspecto em particular, Sevcenko (2001, p. 64) afirma:
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As pessoas sdo aquilo que consomem. O fundamental da comunicacdo — o
potencial de atrair e cativar, ja& ndo esta mais concentrado nas qualidades
humanas da pessoa, mas na qualidade das mercadorias que ela ostenta. (...)
Em outras palavras, sua visibilidade social e seu poder de seducdo séo
diretamente proporcionais ao seu poder de compra.

A partir dos anos trinta surgiu um dos elementos chave do século XX: a televisdo. Com
poucas modificagbes posteriores (como a introducdo da cor), o novo instrumento de
comunicacado espalhou-se pelo mundo ja numa verséo totalmente eletr6nica, cuja tecnologia
basica consistia num tubo de raios catodicos de grande definicdo visual, vigente até os dias
atuais. Ao debrucar-se sobre as diferencas que separam o mundo passado das sociedades
tecnologicas presentes, Sevcenko retoma a analise do tedrico da comunicacdo Marshall
McLuhan (2001, pp. 79 — 80), ao dizer que para ele:

A sociedade tradicional, assentada no ambito rural e na oralidade, estabelecia
um ambiente cultural de predominancia acustica, auditiva, em que todas as
relacdes sociais eram intensificadas por rituais que acentuavam o presente, a
simultaneidade e a riqueza de cada instante. A introducdo da imprensa
mecanizada, nascida com os tipos mdveis de Gutenberg, consolidou uma
cultura centrada na visdo e baseada no primado da sucessdo temporal em
cadeia linear, enfatizando valores abstratos, racionais, hierarquicos,
cumulativos e o anseio pelo futuro. O recente advento das técnicas  eletro-
eletronicas reformulou esse contexto ao atribuir um novo papel ao olhar,
ndo mais estatico, como aquele condicionado pela imprensa e pela
perspectiva linear do Renascimento, mas agora o olhar onipotente e
onipresente, dindmico, versatil, intrusivo, capaz de se desprender dos limites
do tempo e do espago, como aquele da cdmera de cinema.

Neste contexto, a cultura seria redefinida por todo o processo produtivo global, onde os
valores das coisas e individuos sdo estabelecidos por seu papel na cadeia de producao,
transformando-se em uma mercadoria como qualquer outra, sujeita as leis do mercado, ao
fluxo comercial e aos padrbes de investimento e especulacdo. Esses fatores associados
provocaram uma profunda mudanca na sensibilidade e nas formas de percepc¢édo sensorial

das populagdes urbanas, através da supervalorizacdo do olhar e das imagens.

Com o desenvolvimento da informatica, nestes dltimos cinquenta anos, hoje um grande
contingente de pessoas lida diariamente com computadores e equipamentos informatizados,
tanto em seus lares como em seus locais de trabalho. A extraordinaria rapidez com que a
ciéncia e suas aplicacbes praticas tém se expandido na vida humana vem causando
transformacgdes profundas. Como afirma Freire (2008, p. 103), sem davida, um “tema

fundamental em nossa época ¢ o da dominagao”.
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Ela é fortemente marcada pela presenca dos meios de comunicagdo, pois a maioria das
grandes corporagdes de midia, em todo o mundo, sdo hierarquicamente organizadas
(Chomsky e Herman, 1988) e, raramente trabalham mais estreitamente para a construcéo
conjunta das agendas, fortalecendo assim, a sociedade de exclusdo e verticalizada. Esta
politica provoca a invisibilidade de centenas de milhares de pessoas oriundas das
comunidades tradicionais do Brasil. Povos indigenas, quilombolas, mulheres extrativistas,
pescadores, marisqueiras, dentre outros, que vivem a margem de um processo

comunicacional orientado pela grande midia em funcéo das agendas hegemonicas.

Neste mesmo percurso, Vattimo (1992) afirma que, apesar de estarmos vivendo o advento
da sociedade da comunicacdo, na sociedade pds-moderna a midia que possui um papel
crucial, ndo ¢ transparente, pelo contrario, é cadtica. No entanto, para este italiano, “nesse
relativo caos residem nossas esperancas de emancipagdo” (p. 04). Dessa forma, vem-se
percebendo que na ultima década, estes grupos historicamente silenciados, estdo se
organizando e criando estratégias alternativas de comunicacdo, fortalecidas pelas

tecnologias de comunicacdo, redes sociais e internet.

A iniciativa das catadoras de mangaba de Sergipe em acreditar na sua capacidade de
organizacdo e producdo, quebrar o siléncio, e criar o MCM (2007) e a Ascamai (2010),
buscando apoio de técnicos para a elaboracdo e realizacdo de um projeto, contribuiu para o
fortalecimento de seu discurso. Diante de tantos desafios, fez-se emergente a necessidade
de se construir plataformas comunicacionais onde as mulheres extrativistas pudessem
verbalizar seus desafios e serem ouvidas, expondo produtos culturais e sociais que

fortalecessem sua visibilidade.

Para Gayatri Chakravorty Spivak (2010), autora do seminal livro Pode o Subalterno Falar?,
a tarefa do intelectual pds-colonial deve ser a de criar espagos por meio dos quais o
subalterno possa falar e ser ouvido. Seguindo essa logica, a elabora¢do do | Plano de
Comunicacdo para a Ascamai, que seria realizado dentro do projeto patrocinado pela
Petrobras em 2011 e 2012, foi desenhado para trazer a sociedade a cultura das mulheres
mangabeiras, suas tradi¢cOes saberes e praticas culturais, ou seja, introduzir o nome e a
marca Catadoras de Mangaba de forma sistematica nas multiplas agendas dos atores sociais

e dos meios de comunicagéo.
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Desta forma, o trabalho desenvolvido seria um suporte para que elas pudessem expor seus
argumentos e dialogar em diferentes arenas sobre seus principais desafios, como 0 acesso a
terra, saude, educacdo de qualidade e a promocdo da seguranca alimentar, dentre outros

direitos humanos que lhes foram vilipendiados pelo processo histérico de exclusao.

Os doces, licores, bombons, bolos, tortas, trufas e biscoitos elaborados por elas, agiriam
como elementos simbdlicos, imbricados de valores culturais necessarios para atrair a
atencdo da sociedade e fortalecer a geracdo de renda das comunidades extrativistas da
mangaba. Deve-se frisar que o conceito de cultura aqui, refere-se a “todas as praticas, como
as artes de descrigdo, comunicacao e representacdo, que tém relativa autonomia perante os
campos econdmico, social e politico, e que amilde existem sob formas estéticas, sendo o

prazer um dos seus principais objetivos” (Said, 1995, p. 12).

Alimento € cultura, sendo assim, ele “é¢ um sistema de comunicagdo, um corpo de imagens,
um protocolo de usos, situacdes e condutas” (Rolland Barthes, 1961, p. 926). Desta forma,
0 modo de coleta dos frutos tradicionais, o preparo e a forma de servi-los sdo centrais para a
construcdo da identidade, “formada e transformada no interior da representacdo” (Hall,

2006, p. 48).

A mangaba, portanto, funciona como um alimento catalisador de representacfes para
inimeras mulheres e, ao provocar a coesdo, fortalece as extrativistas e promove a
visibilidade das catadoras. E em torno dela que os discursos sdo construidos, 0 movimento
social organizado e pautas de discussdes politicas elaboradas, o que provoca uma
minimizacdo no sistema de hierarquias entre masculino e feminino, maximizando a
igualdade de género e a quebra das relagdes sociais baseadas nas diferencas percebidas
entre os sexos. Neste artigo trabalha-se com a definigdo de género de Siliprandi (2013, p.
191), que é “uma manifestacdo das relacbes de poder, porque, além de estruturar a
percepcao corrente da vida social, estabelece um acesso diferenciado a recursos materiais e

simbolicos da sociedade, entre mulheres € homens”.

Por isso, ao criarem um relacionamento baseado na “convergéncia de objetivos e de visao
de mundo, interacdo, sentimento de pertenca, participacdo ativa, compartilhamento de

identidades culturais, co-responsabilidade e carater cooperativo” (Peruzzo, 2006, p. 13), as
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catadoras de mangaba fortalecem os principios da nocdo de comunidade e igualdade de
género. Estas questdes revelam-se quando as mulheres extrativistas se organizaram e
puderam perceber a existéncia de uma identidade cultural em seus cantos tradicionais,
lendas de fertilidade referentes a mangabeira, saberes, praticas, atividades ludicas e modos
de preparo dos alimentos. Na edicdo do video-relatério Mangabeiras, trabalho e tradicéo
para 0 projeto de pesquisa do CNPqg 2010, percebeu-se que, do ponto de vista
comunicacional, as comunidades do sul do estado ja ndo estavam tdo isoladas daquelas da
regido central de Sergipe. Por terem se (re)conhecido enquanto grupo e caminhado por
diferentes espacos da restinga sergipana, ja haviam dado inicio a rede das catadoras de
Sergipe, fortalecendo-se enquanto grupo possuidor de uma identidade marcada por préaticas
e objetivos comuns. Foram estes os aspectos, portanto, basiladores para a elaboragéo do |

Plano de Comunicacao construido e realizado, de que iremos tratar no proximo tépico.

Comunicacéo participativa

O conceito de comunicagdo participativa como a “expressdo de segmentos excluidos da
populacdo, mas em processo de mobilizacdo, visando atingir seus interesses e suprir
necessidades de sobrevivéncia e de participagao politica” (Peruzzo, 2006, p. 02), orientou
toda realizacdo do | Plano de Comunicacdo da Ascamai, que também seguiu os estudos
sobre planejamento de comunicacdo. Segundo Kunsch (1998, pp. 32-35):

Um planejamento de comunicacdo deve conter as seguintes etapas:
comprometimento da administracdo superior, avaliacdo da organizagdo no
contexto social, pesquisa e auditoria, elaboracdo do briefing, analises e
construcdo dos diagndsticos, definicdio da missdo de comunicacéo,
estabelecimento de filosofias e politicas, determinacdo de objetivos e metas,
esboco das estratégias gerais, relacionamento dos programas especificos,
montagem do orcamento geral, divulgacdo do plano, implementacao,
controle das aces e avaliacdo dos resultados.
Seguindo as etapas do planejamento aprovado pela Ascamai e pelo patrocinador do projeto,
o trabalho foi realizado nas seguintes sequéncias: 1) Criacdo da marca e manual de
identidade visual; 2) Criacdo de website em portugués e inglés; 3) Producdo de um boletim
informativo trimestral o Folha da Mangaba, material de folheteria e cartazes; 4) Confeccao
de materiais promocionais - camisaria, aventais e sacolas retornaveis; 5) Realizagdo de um
documentério (30 min.), com subtitulos em inglés e francés; 6) Producdo de um Cd e 7)

Elaboracdo de rotulos e embalagens para os produtos alimentares. As atividades
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sistematicas de uma assessoria de comunicacdo como producdo de releases, coberturas
fotogréficas e contato com a imprensa, seriam desenvolvidos paralelamente, aliados a
atualizacdo diaria do website e Facebook Catadoras de Mangaba. Nesta rede social, elas
hoje tém cinco mil “amigos”. Tornou-se, portanto, um canal para a veiculacdo permanente
da agenda do projeto das mulheres extrativistas e de interagdo com os atores sociais (Sousa,
Liberato e Jesus, 2012).

Como ndo poderia deixar de ser, a marca das catadoras de mangaba precisava ser
construida. Esta surgiu, portanto, como resultado de uma oficina de criacdo participativa
ministrada pela designer Clarissa Rocha e pela autora deste artigo, para vinte e cinco
mulheres extrativistas, representantes das varias comunidades, realizada no inicio de
fevereiro de 2011, no Sesc/Centro, ap6s oito horas de um intenso e rico trabalho dialdgico

e de criacao.

Apos as explanacBes tedricas, o grupo participante foi convidado a responder com um
desenho: quando vocé pensa em algo que gosta, 0 que vem a sua mente? A resposta -
imagem predominante foi a mangabeira, revelando o signo que conecta as mulheres a
arvore da mangaba, em uma relagdo de hibridacdo (Canclini, 1997). Das méos de Dona
Domingas de Pirambu, surgiu um desenho que expressou entre curvas e simbologias, a
esséncia imagética desta relacdo. Ao falar sobre este sentimento que as catadoras tém com a
mangabeira, Dona Elze de Capo§, afirma:

abaixo de Deus a mangabeira é tudo, pois é de onde eu como, de onde eu
calco é tudo, tudo da minha vida é a mangabeira ... Teve um tempo que eu Vi
uma mangabeira sendo derrubada. Ela ndo caiu de vez no chdo, mas bem
lenta. Parecia que era eu quem estava caindo (Mulheres Mangabeiras, 2011).

Ja Dona Branca de Capoa diz que “ela ¢ uma mae de leite que da um fruto que é tudo de
bom” (Mulheres Mangabeiras, 2011). A tipografia utilizada na construcdo da marca
também veio das extrativistas, que desenharam o alfabeto, compondo o signo da assinatura.
Dona Pureza de Itaporanga escreveu em caixa alta e baixa o alfabeto. Foi sua pena,

portanto, quem construiu a fonte utilizada para criar a identidade visual do projeto.

Uma semana apoés a oficina de criacdo, as imagens entraram em processo de vetorizacao e
se chegou a trés propostas que foram apresentadas no | Seminario de Formacao do projeto

patrocinado pela Petrobras, realizado em 24 de fevereiro, na Federacdo dos Trabalhadores
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Rurais de Sergipe - Fetase. A imagem aprovada pelo grande grupo de catadoras presente,
foi constituida pelo desenho da mangabeira de Dona Domingas e um fruto caido
[acrescentado, a pedido do coletivo, j& que mangaba boa ¢ a “de caida”], e o signo
Catadoras de Mangaba com a fonte de Dona Pureza, subtitulado pelo nome do projeto
Gerando Renda e Tecendo Vida em Sergipe, em fonte bold. Assim, as mulheres criaram e
aprovaram coletivamente a marca e declararam que aquela simbologia “representava as

catadoras” (Maos que Marcam, 2011).

Ap0s esta etapa de criacdo e aprovacdo pelo grupo, foi elaborado o Manual de Identidade
Visual pela designer Clarissa Rocha, com todas as pecas promocionais do projeto, incluindo
camisaria, folheteria, boletins, Cd, Capa de DVD, plotagem de automdvel e propostas para
as embalagens. Este material também serviu de suporte para a construcdo imageética do
website (www.catadorasdemanaga.com.br), realizado em parceria com a empresa Infonet,
maior portal de Sergipe, e lancado em 08 de abril de 2011, no auditério da Secretaria de
Incluséo, Desenvolvimento e Assisténcia Social de Sergipe, localizado em Aracaju. Na
oportunidade foi entregue o primeiro boletim informativo, Folha da Mangaba, aos
convidados, como também foram distribuidos folders e cartazes. Foi entdo, que teve inicio a

realizacdo do documentério, dirigido pela autora deste artigo.

A gravacdo e edicdo do Mulheres Mangabeiras durou cinco meses. Este trabalho foi
desenvolvido na perspectiva da comunicacdo participativa, focando-se na metodologia
canadense conhecida como Fogo Process ou Video Participativo (Spigelman, 1969, p.76),
onde as comunidades sdo protagonistas das narrativas, sem interlocucao, trazendo para as

sequéncias suas agendas sociais e demandas politicas por uma vida mais digna.

As narradoras, todas catadoras de mangaba, seguindo esta metodologia, também
participaram como co-produtoras de suas comunidades e, antes do trabalho de fechamento
da edicdo, o copido do video foi exibido nos diversos povoados, para que as elas pudessem
realizar os ajustes que considerassem pertinentes. Em 17 de setembro de 2011, Mulheres
Mangabeiras (nome atribuido por Dona Branca de Capod) foi lancado dentro da
programagdo do Festival de Cinema CurtaSE 11, Cinemark Jardins/Aracaju, com a
presenca de todas as sessenta pessoas envolvidas no processo. Convém ressaltar que a

presidente do MCM, Patricia de Jesus, foi a produtora do documentario, que até a data em
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que este artigo foi escrito, circulou por varios estados brasileiros e paises como Franca e

Turquia (Férum Social Mundial). Encontra-se disponivel no site das catadoras.

Apos o lancamento do video, houve o lancamento do Cd Canto das Mangabeiras, dia 17 de
setembro. O Cd de dezoito faixas foi produzido pela musicista Mary Barreto e assistente
social Claudia Ledo e relne, dentre outros cantos tradicionais das extrativistas, a trilha

sonora utilizada no video.

A repercussdo destes registros culturais gerou grande visibilidade para as catadoras de
mangaba, que foram agenda de midia espontanea em larga escala tanto nos jornais, radios e
TVs locais, quanto em periddicos nacionais como a revista Caros Amigos e 0s jornais
Tribuna da Bahia e O Globo. Até mesmo na Franca, quando o filme foi exibido em 2011,
no Festival de Montpellier, elas entraram na publicacdo. Tudo isso fortaleceu a afirmacao
das mulheres na sociedade e serviu de plataforma para que o alimento por elas produzidos,
entre doces e licores, gerasse uma relacdo identitaria dos sergipanos com as extrativistas,
revelada principalmente através do Facebook, quando um dos internautas declararou:
“vocés sdo simbolo de trabalho, cultura e desenvolvimento econémico sergipano.
Parabéns!” (Sousa, Liberato e Santos, 2012, p. 09).

Como néo poderia deixar de ser, o numero de encomendas dos produtos e de convites para
elas participarem de feiras e eventos cresceu, consideravelmente, fortalecendo a geracdo de
renda e a promogéo da seguranga alimentar e nutricional das comunidades envolvidas no
projeto. Com a agregacao de valor trazida pela nova cartela de embalagens, o ciclo de
identidade visual da marca criada no inicio do | Plano de Comunicacao foi fechado, e o

signo da mangabeira tornou-se um elemento fortalecedor da imagem das catadoras.

Conclusao.

Sem duavida hoje, em Sergipe, as catadoras de mangaba sdo muito mais visiveis do que
eram antes de iniciarem seu processo de organizacdo (2007) e o projeto patrocinado pela
Petrobras (2011). O apoio que as extrativistas recebem via redes sociais é revelador de uma
imbricada relacdo identitaria, que elas provocam na sociedade local (Sousa, Liberato e
Santos, 2012, p. 11).

COMUNICACION Y CIUDADANIA
Numero 86 Abril - junio 2014



RAZON Y PALABRA
Primera Revista Electronica en Iberoamerica Especializada en Comunicacion.
www.razonypalabra.org.mx

No entanto, a voz politica das extrativistas, silenciada por um longo processo historico, faz
com que o Movimento das Catadoras de Mangaba caminhe pela consecuc¢do de uma agenda
reivindicatoria relativa aos desafios impostos pela falta de acesso a terra, preservacao da
mangabeira e criacdo da Reserva Extrativista. Em 2011, elas entregaram uma carta de
intencdes a presidente Dilma Roussef, quando esta esteve em Sergipe, expondo seus
motivos e desafios. Do ponto de vista comunicacional, elas buscam um espacgo nas pautas
da grande midia, para além de sua producdo alimentar, onde possam veicular a urgéncia de
acesso aos programas de suporte para a defesa da restinga, preservacdo da mangabeira,

escoamento de sua producao, e defesa da prépria vida.

No momento em que esta conclusdo esta sendo escrita, as catadoras receberam oficialmente
a noticia de que a Petrobras renovou o patrocinio ao projeto, por mais dois anos (2013-
2014). Segundo Morais (2013):

Nos dois primeiros anos (2011-2012), conseguimos firmar a organizagéo e a
producdo, agora vamos firmar ainda mais a geracdo de renda, fortalecendo o
grupo e o Movimento das Catadoras, aprendendo a lidar com a
comercializacdo através da construgdo da Cooperativa .

Logo, o reconhecimento ao empenho das catadoras em realizar um projeto coletivo, traz um
conjunto simbolico de elementos onde a comunicacdao possui um papel fundamental. Este
tema, especificamente, podera servir de base para estudos futuros, buscando-se responder as
guestbes: quais sdo as barreiras comunicacionais do MCM? Como as demais comunidades
tradicionais do Estado véem as catadoras de mangaba? Qual a percepcdo que a sociedade
sergipana possui hoje das catadoras de mangaba? Como os espacos da grande midia, em
Sergipe, formulam suas agendas para “cobrir” as extrativistas? Estas questes, sem divida,
irdo fomentar pesquisas e reflexBes nos espacos que tecem as pesquisas sobre a

comunicagéo para a cidadania.
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